附件1：
东南大学成贤学院第四届视觉形象设计大赛
章  程

一、竞赛目的
弘扬美育精神，提升学生的艺术修养与创新实践能力，引导学生关注法律知识普及与法治文化传播。本届大赛以文创产品设计为载体，在尊重法律的崇高性和严肃性的基础上，鼓励运用亲和、生动、富有趣味的设计语言，将抽象的法律知识转化为易懂、实用、易传播的产品，探索普法宣传新形式。
二、竞赛内容
本次大赛以“律见新意——法律主题文创设计”为主题，面向全校征集与法律知识普及、法治文化传播相关的文创产品设计方案。
参赛者可从消费者权益、劳动权益、反诈防骗、网络安全、知识产权、未成年人保护、交通安全、校园生活、公共秩序等议题中自主选择切入点，也可围绕其他法律知识、法治理念与法律文化展开创作，不限定具体法律门类或条文。
参赛作品以具有明确形态和实际使用场景的实体文创产品为主要设计对象，包括但不限于办公文具、生活日用品、文化礼赠用品、益智桌游、互动学习用品等。鼓励运用故事化、角色化、互动化等表达方式，增强法律知识传播的趣味性和参与感。
作品可采用单件产品或系列化产品的形式，须体现具体的产品功能、结构、材质或工艺设想，并展示实际使用方式。原创插画、角色形象、图形符号等可作为文创产品的设计元素，但不得仅以海报、单幅插画、标志或脱离产品载体的纯视觉方案参赛。
设计内容应准确、清晰，兼顾审美表达、使用体验与制作可行性，避免对相关法律知识作不准确或易引起误解的表述。
参赛者须完成相对完整的产品设计方案，展示产品整体形态、关键设计细节与应用场景。实物打样、模型制作或成品照片可作为补充材料，但不作强制要求。
三、竞赛方式
1. 竞赛分组：个人或团队参赛，团队组队员不超过4人，鼓励跨院系、跨专业、跨年级组队。
2. 作品形式：提交A3尺寸电子展板（不少于2张），应包含作品名称、产品设计展示、使用方式、主要细节及设计说明（500字以内）。展板不得出现参赛者姓名、学号、学院、班级等身份信息，一经发现将不予参评。
3. 格式要求：展板分辨率不低于300dpi，提交JPG或PNG格式展示图及相应可编辑设计源文件（如AI、PSD、CDR等；涉及三维建模的可另附模型文件）。作品及报名表（见附件2）由第一创作者所在班级汇总，填写作品征集汇总表（见附件3），统一压缩发送至指定邮箱798141798@qq.com。
四、作品要求
1. 主题要求：参赛作品围绕法律知识、法治理念与法律文化展开，表达内容应与选定主题具有明确关联，体现普法宣传价值。
2. 设计要求：作品须尊重法律的严肃性，兼顾亲和力与趣味性。重点展示文创产品的整体效果、功能结构、材料工艺与使用场景，确保产品具备可制作、可使用的条件。
3. 命名要求：作品文件夹以“学院+主创学号姓名+作品名称”命名，报名表按“学院+主创学号姓名+报名表”命名。命名不规范或逾期提交的作品不予接收。
参赛者须按规定准备参赛材料，并在截止时间前完成提交。
五、赛程安排
1. 报名时间：2026年10月15日至11月14日
2. 作品提交截止时间：2026年11月15日16:00
3. 作品评审时间：2026年11月15日至11月20日
4. 结果公布时间：2026年11月20日
六、竞赛奖励
1. 按参赛作品分设一等奖5%、二等奖10%、三等奖20%，组委会将委托专家组对参赛作品进行评审。
2. 按照《东南大学成贤学院创新实践学分认定和管理办法》，参赛学生可以获得创新实践学分，获奖学生颁发获奖证书。
3. 若作品不符合评选标准，相关奖项可空缺。
七、注意事项
1. 参赛作品须为原创且未公开发表的作品，不得抄袭、剽窃或侵犯他人的著作权、商标权及其他合法权益。因作品内容、素材或设计方案引起的相关纠纷，由参赛者依法承担相应责任。
2. 参赛者同意，主办、承办单位及相关合作单位可根据普法宣传、文化推广及成果转化的实际需要，对参赛作品进行展示、宣传、复制制作、优化完善及文创产品开发应用。上述使用属于本次大赛成果推广与应用的范畴，参赛者应予以支持和配合。
3. 投稿材料原则上不予退还，请参赛者自行保留设计源文件及其他资料备份。
4. 人工智能工具使用规范：允许使用AI辅助创作。涉及AI生成内容的，须在设计说明末尾注明工具名称、用途、生成内容及使用位置（不计入500字）。AI生成效果图须标注“AI辅助生成”，不得冒充实拍；未经实质性设计加工的AI生成结果不得作为完整参赛作品。参赛者须核实法律知识，并对原创性及合法性负责。
八、竞赛组织管理
主办单位：东南大学成贤学院教务处
承办单位：东南大学成贤学院建筑与艺术设计学院
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